Kiiszobon az arampiac nyitasa

Késnek a jogszabalyok, elégtelen a kommunikaci6

Bizonyédra olvaséink is kézhez kaptik azokat a semmitmondo leveleket, amelyekben a
JOovO évi drampiaci nyitdsrol értesitenek az dramszolgéltatok. Egyebek mellett a legfontosabb
informécio, az ar hidnyzik a tdjékoztatdsbol. Hasonl6an bizonytalan helyzetben van az 6sszes
fogyasztd, mivel az drképzéssel kapcsolatban késnek a kormény illetve a GKM rendeletei.
Szédmos tisztizatlansdg van még példaul az Un. zold dram atvételével, tarifdjaval és a
kedvezményezettek korével kapcsolatban. A Levegd Munkacsoport kifogdsolja, hogy a
megujulé energidbdl elddllitott és az un. kogenericids (kapcsoltan dramot és hét, jellemzden
fosszilis energiabdl el6dllité) erOmiivekben termelt dram Aatvételét egyiittesen kezelik.
Mindkettéért emelt drat kap a termeld. VéEleményiink szerint a mai versenypiaci arak mellett a
kogeneraciés erOmiivek tdmogatas nélkiil is gazdasdgosan tizemeltethetok. Ezt timasztja ald a
sokéves daniai gyakorlat. A tdmogatdst inkdbb energiatakarékossagi, energiahatékonysagi
beruhdzasokra és a meguijuld energidk helyi alkalmazésainak gyorsabb elterjesztésére kellene
forditani.

Gyiirafii: valyogbdl falazott, napkollektoros modern vendéghaz



Elégtelennek tartja a Levegdé Munkacsoport a piacnyitdssal kapcsolatos kommunikacidt, a
fogyasztok, els6sorban az Onkormdanyzatok, véllalkozdsok tdjékoztatasat. Erre a célra,
latszdlag nincsenek forrdsai az illetékes minisztériumnak. Mint azt ugyancsak tobbszor széva
tettiik, a legtobb onkormdnyzatnal nincs energetikus. gy komoly nehézségekbe iitkozik majd,
hogy az 6nkormanyzatok megfeleld szerzOdéseket kossenek az dramszolgaltatokkal. Nagy a
val6szintisége, hogy a kozintézmények amugy is szilikds koltségvetését az indokoltndl is
nagyobb veszteség fogja érni.

A Levegd Munkacsoport az elmult évek sordn mar szdmos javaslatot tett a kdozhasznd
tdjékoztatasra, illetve tdrsadalmi céld reklamokra fordithat6 keretek bovitésére. Ezek koziil a
legfontosabb, hogy jelentdsen a meg kell emelni a hirdetések jelenlegi egy szdzalékos adojat
(az un. kulturdlis jarulékot) és az igy keletkezO bevételeket tirsadalmilag hasznos
tudatformdldsra kell forditani. (Gorogorszagtdl kezdve Svédorszdgig az EU szdmos
orszdgdban létezik jelentds mértékli, akdr 20 szdzalékot is elérd rekldmadd6.) Ma ugyanis
évente szdzmillidrdokat forditanak olyan hirdetésekre, amelyek egy fenntarthatatlan életvitelre
buzditanak, rongéljdk a lakossdg izlését, mikozben a kornyezet- és egészségbarat életmod
népszerlsitésére, de sokszor a fontos informéaciok tovabbitdsara is szinte csak fillérek jutnak.

Elég itt egyes dramszolgéltatok tobbletfogyasztisra, klimaberendezések vésarlasara
buzdité reklamjaira emlékeztetniink. Ugyanakkor a piacnyitdssal kapcsolatos tdjékoztatds
soran egyéltaldn nem iparkodtak korszer(i marketing eszk6zok, eredményes kampéanyfogasok
bevetésére.

Ezéltal olyan helyzet alakul ki, amelyre az 6kori kinai filoz6fus, Meng-ce megéllapitdsa a
jellemzd: ,,Az erény éppen ugy le tudja gy6zni a biint, mint ahogy a viz is le tudja gy6zni a
tiizet. Manapsdg azonban ugy gyakoroljdk az erényt, mint aki egy pohdr vizzel akar
megmenteni a tliztdl egy kocsirakomdny rdzsét, s amikor a ldngok nem hagynak aldbb,
kijelenti, hogy a viz nem tudja legyOzni a tiizet. Ebbdl aztin nagyszertien taplalkozhat a biin,
az erénynek pedig elkeriilhetetlen pusztulas a vége.”
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