2007/F5.
Hyundai Santa Fee
Jegyz6kényv részlet

Az Onszabalyoz6 Reklam Testiilet és a Magyar Reklamszévetség kézés Reklametikai Bizottsaganak
2007. augusztus 15-én tartott Glésérdl

El6terjeszto:
Fogyaszto
az ORT Etikai Ad Hoc Bizottsaganak Eljarasi Szabalyzata 1.§ (2) bekezdése alapjan

Téma:
Megijelenés: kdzterilet
Hyundai SantaFe reklam, szlogen: "Aldzatra tanit. Masokat"

Kérés: annak megallapitasa, hogy a kérdéses reklam Utkdzik-e a Magyar Reklametikai Kdodex
el6irasaival?

Az Onszabdlyozé Reklam Testilet és a Magyar Reklamszévetség kozds Etikai Bizottsaganak
allasfoglalasa:

A Bizottsdg egyhangulag ugy foglalt allast, hogy a targyalt rekldam a Magyar Rekldmetikai Kédex 5.
Cikkely (7) bekezdését sérti.

Indokolas:

A Bizottsag allaspontja szerint a reklam szévege nem elfogadhato, mert er6szakos, masokat
alarendel®, uralkodd vezetési stilusra utal, ilyet tdmogat. Allaspontja kialakitasakor a Bizottsag
figyelembe vette, hogy az ala-félérendeltségre, kiszolgaltatottsagra utald széveg parosul a kdzterileti
megjelenitésnek egy sajatos formajaval, az ériasplakatnal is jelentésen nagyobb mérettel. A kifogasolt
Uzenetet erdsiti a fotd perspektivaja, amely egy alarendelt nézépontbdl mutatja be a reklamozott
terméket. A Bizottsag allaspontja kialakitdsakor szem el6tt tartotta azt is, hogy a
kézlekedésbiztonsaggal kapcsolatban altalaban a szokasosnal is szigorubb gyakorlatot folytat,
pontosan a biztonsagos, s6t udvarias, elézékeny kdzlekedés, mint kdzérdek fontossagara tekintettel. A
Bizottsag allaspontja szerint az etikai normasértés sulya nem indokolja hatarozatanak kbzzétételét.

A fentiekre tekintettel a Bizottsag felhivja a reklamozét arra, hogy reklamjanak "Alazatra tanit.
Masokat." szdévegét haladéktalanul valtoztassa meg, és a megvaltoztatott verziét a Bizottsaghoz
elézetes véleményezésre kildje meg.

Budapest, 2007. augusztus 15.

dr. Markovich Reka dr. Megyer Ors
MRSZ Reklametikai Bizottsag Onszabalyoz6 Reklam Testlilet

Melléklet
A Bizottsag a hatdrozathozatalahoz az alabbiakat vette figyelembe:

Kiemelések a Magyar Reklametikai Kédexbdl:

3. Cikkely - Alapelvek

(1) A reklamnak jogszeriinek, tisztességesnek és igaznak kell lennie.

(2) A reklamot tarsadalmi felelésségérzettel kell elkésziteni.

5. Cikkely - Altalanos reklamtilalmak és korlatozasok

(1) A rekldm nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan 6sszhatast, amelyek sértik a
tarsadalom altalanosan elfogadott erkdlcsi-etikai normait.



(5) A reklam nem tartalmazhat népek, nemzetiségek, etnikumok, nemek, korosztalyok kozétti, illetve
szexudlis hovatartozas, vallasi kétédés, vagy fogyatékossaggal él6kkel kapcsolatos hatranyos
megkllonbdzetést, illetve nem tamogathat ilyen nézeteket.

(7) A reklam nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan dsszhatast, amely agressziv,
er6szakos vagy térvénybe tk6z8 cselekedeteket, durva antiszocidlis magatartast 6szténdz, tamogat
vagy igazol.

(8) A tarsadalmi célu reklam kivételével a reklam nem kelthet féleimet.

(9) A reklam nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan &sszhatast, amely az emberi élet,
az egészség vagy a testi épség veszélyeztetését, a természetes és épitett kérnyezet és a kdz- vagy
magantulajdon karositasat, az allatok kinzasat 6szténzi, tAmogatja, vagy igazolja.



2007/F4.
Zalabaromfi
Jegyz6kényv részlet

Az Onszabalyoz6 Reklam Testiilet és a Magyar Reklamszévetség kézés Reklametikai Bizottsaganak
2007. augusztus 15-én tartott Glésérdl

El6terjeszto:
Fogyaszto
az ORT Etikai Ad Hoc Bizottsaganak Eljarasi Szabalyzata 1.§ (2) bekezdése alapjan

Téma: ]
Megijelenés: kdzterulet, sajté (Elet és Irodalom)

A reklamon egy tangabugyit és tlsarku cip6t viseld, husosladan ulé nd lathatd hatulrdl. A né testére a
husboltokbdl ismerds felosztassal egy vagocsirke egyes részei vannak rajzolva: far, hat, felsécomb,
szarny. A szbveg: Bomba csirke. Zalabaromfi. 100% hus.

Kérés: annak megallapitasa, hogy a kérdéses reklam utkdzik-e a Magyar Reklametikai Kddex
eléirasaival?

Az Onszabélyozé Reklam Testillet és a Magyar Reklamszoévetség kozds Etikai Bizottsaganak
allasfoglalasa:

A Bizottsag egyhangulag ugy foglalt allast, hogy a targyalt reklam a Magyar Reklametikai Kddex 3.
Cikkely (5) bekezdését valamint az 5. Cikkely (1) és (10) bekezdését sérti.

Indokolas:

A reklammal kapcsolatban a Bizottsaghoz szamos fogyasztdi panasz érkezett, amelyek tartalma
kdzds, altalaban kifogasoljak, hogy a reklam "a néi testet targyként, eladé-megvehetd husként kezeli”,
"az emberi testet az evésre szant hussal" hozza dsszefliggésbe, sérti az altalanos jdizlést, az emberi
méltésagot, a nék és férfiak egyenléségét, dsszekapcsolja a nét és a "csirke", "tyuk" allatot.

A Bizottsaghoz a reklamot készitd Ugyntkseg és a reklamozo egyarant eljuttatta allaspontjat.
Alldspontjuk szerint a rekldmjuk elfogadhatd, annak nem volt célja a megbotrankoztatds, csak az
emberek érdekl6désének felkeltése, kbdzvetlen kdrnyezetikben a reklammal kapcsolatban
felhdborodast, panaszt nem észleltek, mindent elkdvettek annak érdekében, hogy ne sértsenek meg
senkit. A képen a hélgy bugyit visel, illetve néi mell nem jelenik meg.

A Bizottsag allaspontja szerint izléstelen és az emberi méltésagot is sérti a reklam lzenete, amely
egyértelmien azonositja az evésre szant hust az emberi testtel. A reklamfotén szerepl6 néi alak hatan
a rajzolatok és a feliratok a hentesnél alkalmazott abrakra emlékeztetnek, azokat utanozzak,
egyértelmien utalva a fogyasztasra szant husra, annak kimérésére.

Az élelmiszertermék reklamja az élelmiszert, mint arut, a képen keresztll, 6sszefliggésbe hozza a
megjelenitett személlyel, mint aruval. Ez az 6sszekapcsolas sérti az emberi méltésagot. Az emberi
testnek, illetve annak részeinek aruként megjelenitése semmilyen formaban nem elfogadhat6. Adott
esetben ezt az dsszefliggést sem a reklam képi vildga, sem szévege semmilyen médon nem oldja,
nincs benne olyan humoros, vicces, kdnnyed elem, amely a jelentést arnyalna, esetleg elfogadhatova
tenné.

A Bizottsag allaspontja szerint a fenti aggalyok véltozatlanul érvényesek a reklamra, akar kdzteruleten,
akar sajtétermékben, akar mas médian jelenik az meg. Az aggalyok olyan sulyuak, hogy semmilyen
kozzétételi formaban nem lehet elfogadhaté a reklam.

A Bizottsag allaspontja szerint a reklam nem elfogadhaté a Kédex 3. Cikkely (5) bekezdése alapjan
sem. A fenti aggalyokhoz hasonléan a Bizottsag itt is kizarélag a reklam kreativ elemeit kifogasolja.
Felels, ol felkészllt reklamszakember izléstelen, a kivant fogyasztéi Uzenet tovabbitdsara
alkalmatlan és egyébként elfogadhatatlan kreativ 6tletének megvaldsitasa a reklamszakma egészének
hirnevét sérti, és ezen az alapon 6nmagéban kifogasolhaté.



A Bizottsag ugy dontétt, hogy a fentiekre tekintettel hatarozatat nyilvanossagra hozza, honlapjan
kbzzéteszi, tagjainak megklldi. Egyuttal felhivia a reklamozot és a készité lgyndkséget, hogy a
reklamot haladéktalanul sziintesse meg.

A Bizottsag értesiti a reklamozét és az ugyndkseéget arrdl, hogy a Bizottsaghoz az eljarasban eljuttatott
irasbeli allaspontjukat kivansagukra a honlapjan kézzéteszi. E tekintetben a Bizottsag felhivia a
reklamozét és az ugynokséget, hogy nyilatkozzon, hogy kivanja-e a mar eljuttatott allaspontja
kdzzétételét.

A Bizottsdg a fentieken tul, az etikai normasértés sulyara tekintettel ugy dontétt, hogy jelen
hatarozatanak megkildésével kbzvetlenil felhivia a médidkat a reklam haladéktalan visszavonasara,
illetve arra, hogy a kdzlésétdl tartézkodjanak.

Budapest, 2007. augusztus 15.

dr. Markovich Reka dr. Megyer Ors
MRSZ Reklametikai Bizottsag Onszabalyoz6 Reklam Testllet



